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САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА СТУДЕНТОВ
Самостоятельная работа студентов наряду с аудиторной представля​ет одну из форм учебного процесса и является существенной её частью. Для её успешного выполнения необходимы планирование и контроль со стороны преподавателя, а также планирование объема самостоятельной работы в учебных планах специальностей профилирующими кафедрами, учебной частью, методическими службами учебных заведений.
Самостоятельная работа студентов предназначена не только для ов​ладения дисциплиной, но и для формирования навыков самостоятельной работы вообще, в учебной, профессиональной деятельности, способность принимать на себя ответственность, находить конструктивные решения.
Направления самостоятельной работы:

       - изучение теоретического и инструктивного материала по ценообразованию;
       - подбор материала и написание рефератов по отдельным темам дисциплины;
- составление и разбор тестов по отдельным объектам учета.

- решение ситуационных заданий.

Порядок контроля самостоятельной работы студентов:

- качество знания теоретического и инструктивного материала проверяется тестированием на контрольных точках и практических занятиях;
- рефераты, выполненные студентами, защищаются перед группой;
- рабочие задания, тесты и ситуации сдаются на проверку и их оценку.

Без зачета самостоятельной работы студенты к экзамену по дисциплине не допускаются.

Самостоятельная работа выполняется студентами с использованием опорных дидактических материалов, призванных корректировать работу студентов и совершенствовать её качество.
Успешное решение практических заданий, самостоятельное написание и достойная защита выбранной темы реферата позволит закрепить знания, полученные студентами при изучении дисциплины «Цены и ценообразование».
Содержание тем (вопросов), выносимых на самостоятельное  изучение

        Тема 1. Сущность цены и ценообразования в рыночной экономике 

Теоретические основы цены. Отличительные черты рыночного ценообразования от централизованного установления цен. Взаимодействие цены и спроса. Взаимосвязь цены и предложения. Основные факторы, оказывающие воздействие на цены. Рыночное равновесие. Государственное воздействие на рыночное равновесие. Зависимость ценообразования от типа рынка. Ценообразование на рынке свободной конкуренции. Сущность адаптивной политики цен. Ценообразование на рынке монополистической конкуренции. Особенности ценообразования в условиях олигополии. Особенности ценообразования в условиях монополии.

Теоретические аспекты взаимозависимости цен и денежного обращения. Особенности регулирования цен и денежного обращения в России. Воздействие валютного курса на рост цен и международную торговлю. Взаимодействие цены кредита с системой цен, действующей в экономике. Сущность «цены» кредита. Порядок установления цены на кредитные ресурсы. Цена кредитных ресурсов и  ликвидность банков. 

      Тема 2. Классификация цен и их система
Состав и структура цены. Себестоимость в составе цены. Прибыль в составе цены. Наценки (скидки) посредников в цене товара. Прямые и косвенные налоги в составе цены. 

Экономическая конъюнктура: понятие, сущность. Показатели экономической конъюнктуры. Методы исследования экономической конъюнктуры рынка и ценовой динамики: средние цены и обобщающий уровень цен, индексный метод в анализе конъюнктуры, индексы товарной биржи, индексы фондового рынка, методы исследования отраслевой структуры рынка.  

        Тема 3. Теоретические и практические аспекты оценки и анализа 

                      эластичности спроса
Теория потребительского поведения и спроса. Количественный (кардиналистский) подход к анализу полезности и спроса. Порядковый (ординалистский) подход к анализу полезности и спроса. Реакция потребителя на изменение цен. Реакция потребителя на изменение дохода.
        Тема 4. Методы сбора и обработки информации о поведении 

                     покупателей
Потребительский выбор в условиях риска и неопределенности: понятие неопределенности и риска, отношение к риску, снижение риска, принятие решений в условиях риска и неопределенности. Ценообразование и инфляция: роль цен в инфляционных процессах, стадии развития инфляции и динамика цен, последствия инфляционного роста цен и их влияние на развитие экономики.

        Тема 5. Государственное регулирование рынка и цен 

Вопросы ценообразования в Гражданском кодексе Российской Федерации: определение цены при заключении договора, изменение цены после заключения договора, цена в отдельных видах договоров. 

Вопросы ценообразования в Налоговом кодексе Российской Федерации: Налоговый кодек Российской Федерации о составе расходов, учитываемых в цене товара; взаимосвязь налогов и цен; роль налоговых органов в регулировании цен; понятие рыночной цены для целей налогообложения, определение границ товарного рынка, идентичности товаров, сопоставимости условий продаж; способы определения рыночной цены методом цены последующей реализации и затратным методом.

Правовое регулирование цен предприятий монополистов. 

Понятие государственной дисциплины цен. Основные виды нарушений государственной дисциплины цен. Виды контроля за соблюдением государственной дисциплины цен. Экономические и административные санкции за нарушение государственной дисциплины цен. 

       Тема 6. Методы ценообразования 

Критерии выбора метода ценообразования. Выбор метода ценообразования и установление окончательной цены. Общая схема расчета цены. Характеристика основных методов ценообразования, применяемых в российской практике. Затратное и ценностное ценообразование. Дискриминация цен.

Литература: [1,8,9]

Тема 7. Ценовая политика и выбор ценовой стратегии
Ценовая политика государства. Ценовая политика предприятия. Ценовая политика с ориентацией на потребителя. Ценовая политика с ориентацией на конкурента. Премиальная ценовая политика. Политика проникающих и истощающих цен. Предельное ценообразование. Ценовая политика при горизонтальном и вертикальном делении рынка. Особенности ценовой политики  во внешнеэкономической деятельности фирмы. Дифференциация цен.

        Тема 8. Анализ влияния цен на финансовые результаты предприятия

Финансовый анализ решений в ценообразовании: анализ безубыточности решений при изменении цен, анализ решений при изменений цен и затрат, анализ безубыточности решений при продаже взаимозаменяемых и взаимодополняющих товаров.

2.1  Тематика рефератов и рекомендации к их выполнению 

Цель написания реферата – выработка творческого мышления студента по вопросам особенностей методологии ценообразования в различных отраслях и сферах экономики. Студент имеет право самостоятельного выбора темы реферата в соответствии с примерной тематикой, однако в одной группе не должно выполняться два реферата с одинаковой тематикой. 
При написании реферата излагается актуальность выбранной темы, проблемные вопросы, приводится зарубежный опыт, делаются соответствующие выводы. Содержание реферата определяется его планом. Объем реферата – до 10-15 листов машинописного или рукописного текста. Список литературы должен содержать не менее пяти литературных источников. 
Перечень рекомендуемых тем рефератов
1. Ценообразование на продукцию машиностроения
2. Ценообразование на продукцию строительства
3. Ценообразование на рынке транспортных услуг
4. Ценообразование на продукцию интеллектуальной собственности

5. Ценообразование и система страхования
6. Ценообразование во внешнеэкономической  деятельности
7. Установление цен на сельскохозяйственную продукцию
8. Ценообразование на бытовые услуги, оказываемые населению
9. Ценообразование в жилищно – коммунальном хозяйстве
10. Ценообразование на рынке ценных бумаг
11. Ценообразование на услуги здравоохранения
12. Ценообразование на услуги образования
13. Методы ценообразования в банковской сфере
14. Цена и ценообразование в гостиничном бизнесе
15. Ценообразование в турсфере
16. Цена на рынке недвижимости 

17. Цена земли
18. Ценообразование на рынке научно – технической продукции
19. Инвестиции и цены
20. Ценообразование на рынке труда
21. Ценообразование и ценовая политика в топливно-энергетическом и 
      минерально-сырьевом комплексе
22. Цены и конъюнктура на рынке продовольственных товаров России
23. Опыт ценообразования и регулирование цен в зарубежных странах
24. Формирование цен на товарных биржах
25. Монополистическая и антимонополистическая деятельность
26. Ценообразование  и кредит
27. Денежное обращение и цены
28. Ценообразование и система налогообложения
29. Внешняя торговля и цены
30. Вопросы таможенного регулирования в России и за рубежом
31. Мировые цены. Цены международных контрактов

32. Ценообразование в сфере духовного производства

33. Ценообразование на предприятиях общественного питания

34. Механизм формирования мировых цен на продукцию обрабатывающей промышленности и сырье

35. Тарифы на услуги связи

36. История ценообразования в России
Практические задания
Задача. Полные затраты изготовителя продукции, включая доставку на склад изготовителя, составляют 30 р. на единицу продукции. Приемлемая для изготовителя рентабельность равна 10% к затратам. Изготовитель поставляет продукцию четырем потребителям: А и  Б (в зоне до 100 км), В и Г (свыше 100 км).

Таблица
Данные о потребителях А-Г
	Показатели
	Потребители

	
	А
	Б
	В
	Г

	1 Расстояние от склада изготовителя до потребителя, км
	5
	25
	150
	200

	2 Сложившийся объем поставок, шт.
	100
	200
	250
	200

	3 Суммарные затраты на доставку от склада изготовителя до потребителя, р.
	100
	950
	5625
	5600


Рассчитайте отпускную цену единицы продукции на условиях франко-склад изготовителя (ставка НДС – 18%).

Проанализируйте возможность и целесообразность установления единых или поясных цен (I пояс – до 100 км, II пояс – свыше 100 км), если стоимость покупки аналогичного продукта у конкурентов с учетом затрат на доставку составит дл я потребителей: А – 46,2 р., Б – 43,29 р., В – 63,7 р., Г – 69,0 р.

Задача.  Известно, что на рынке по цене 40 долл. было предложено 8 единиц определенного товара, 30 долл. – 6 ед., 22,5 долл. – 4 ед., 17,5 долл. – 2 ед. С другой стороны, по цене 50 долл. пользовались спросом 2 единицы товара, 30 долл. – 4 ед., 20 долл. – 7 ед., 15 дол. – 11 единиц.

Построить графики спроса и предложения, определить эластичен ли спрос. Найти равновесную цену.

Задача. Функция спроса населения на данный товар QD= 7- Р. Функция предложения данного товара QS= - 5 + 2Р, где QD  и QS – соответственно объем спроса и объем предложения в млн. шт. в год, Р – цена, р. Исходя из данных задачи необходимо:

1. Определить равновесную цену и равновесный объем продаж. 
2. Предположить, что на товар установлена фиксированная цена на уровне 3 р. за единицу. Определить объем продаж и объем неудовлетворительного спроса (дефицита).
3. Предположить, что на данный товар введен налог, уплачиваемый продавцом в размере 1,5 р. за единицу. Определить равновесный объем продаж и равновесные цены покупателя (Р1+) и продавца (Р2-).
Задача. Себестоимость выпуска товара равна 4 тыс. р. за едини​цу, минимальная, приемлемая для производителя рентабельность состав​ляет 20%, ставка НДС — 18%, ставка акциза — 20%.

Определите минимальную приемлемую отпускную цену товара.

Задача. Себестоимость равна 494 тыс. р.; свободная отпускная цена с НДС составляет 790 тыс. р.; НДС — 18%.

Представьте полную структуру свободной отпускной цены.

Задача. Себестоимость равна 405 р.; свободная отпускная цена с НДС составляет 700 р.; НДС — 18%; акциз — 15%.
Какова структура отпускной цены?

Задача. Себестоимость равна 120 р.; НДС составляет 20%; акциз — 30%; свободная отпускная цена с НДС — 400 р.; посредническая надбав​ка — 15%, торговая надбавка — 25%.
Определите уровень и полную структуру розничной цены, если оптовый и торговый посредники рассчитываются при покупке товаров по безналичной форме.

Задача. Розничная цена единицы товара равна 10 тыс. р., торговая надбавка составляет 20 %, ставка акциза – 30%, Ставка НДС – 18%. Определить сумму акциза, подлежащую уплате в бюджет производителем от реализации единицы товара и его долю в розничной цене.

Задача. Себестоимость равна 200 р.; приемлемая рентабель​ность составляет 20%; ставка акциза — 30%; торговая надбавка — 15%. Каков уровень розничной цены?

Задача. Объединение реализует продукцию по свободной отпускной цене 10 тыс. р. за единицу продукции с НДС при себестоимости 5 тыс. р. и ставке НДС 18 %. Как измениться прибыль от реализации единицы продукции, если органами власти будет установлен предел норматива рентабельности 10%.

Задача. Имеет ли смысл заниматься посреднической деятельностью, если ваша цена закупки равна 100 тыс. р.; издержки обращения составляют 50 тыс. р.; минимальная  приемлемая рентабельность — 20%, максимально возможная цена реализации — 180 тыс. р.?

Задача. Себестоимость равна 120 р.; НДС составляет 18%; акциз - 30%; возможный уровень отпускной цены - 400 р.
Какова рентабельность данного вида продукции?


Задача. Какова структура отпускной цены, если ее уровень с НДС равен 800 р. при ставке НДС 18%, а себестоимость составляет 500 р.?

Задача. Какова рентабельность продукции, если отпускная цена без НДС равна 900 р.; ставка НДС составляет 18%; себестоимость — 600 р.?

Задача. Расходы на сырье и материалы равны 20 тыс. р.; расхо​ды на топливо и электроэнергию для технологических целей составляют 10 тыс. р.; оплата труда с начислениями - 40 тыс. р.; начисления на оплату труда - 26%; общехозяйственные расходы равны 15% к расходам по оплате труда без начислений; коммерческие расходы составляют 20% от производственной себестоимости.

Рассчитайте производственную и полную себестоимость.

Задача. Расходы на сырье и материалы равны 40 тыс. р.; расхо​ды на электроэнергию для технологических целей — 20 тыс. р.; оплата труда производственных рабочих — 28 368,8 р.; начисления на оплату труда — 26%; сумма общепроизводственных и общехозяйственных рас​ходов составляет 25% к расходам по оплате труда; коммерческие расхо​ды равны 20% производственной себестоимости; приемлемая рентабель​ность — 20%; НДС — 18%.
По какой цене будет реализовываться данный вид продукции при на​личной форме расчетов?

Задача. Определите возможный уровень цены изготовителя за один комплект полотенец, если приемлемый уровень рентабельности равен 20%, а калькуляция 100 комплектов изделий следующая:
Сырье и основные материалы, р.                                                           14681
Вспомогательные материалы, р.
                                            281
Топливо и электроэнергия на технологические цели, р.
                 49
Оплата труда производственных рабочих, р.                                
     669
Начисления на оплату труда, %
                                            26
Расходы по содержанию и эксплуатации оборудования, %1                   80
       Общепроизводственные расходы, %1
                                                                     40
Общехозяйственные расходы, %1
                                                                     80
Расходы на упаковку, %2                                                                                                                                   19
Транспортные расходы, %2
                                                                   0,3
______________________________________________________________
1К расходам по оплате труда производственных рабочих. 

                2 К производственной себестоимости.
ВОПРОСЫ  для подготовки к зачету 

1. Цена и ценообразование как инструмент экономики

2. Задачи рыночного ценообразования
3. Функции цен

4. Основы методологии ценообразования
5. Принципы ценообразования
6. Этапы процесса ценообразования
7. Виды цен и их классификация.

8. Состав и структура цен

9. Себестоимость в составе цены

10. Прибыль в составе цены

11. Наценки (скидки) посредников в цене товара

12. Прямые и косвенные налоги в составе цены

13. Понятие системы цен

14. Особенности ценообразования в условиях свободной конкуренции.

15. Особенности ценообразования на монополизированном рынке.

16. Особенности ценообразования в условиях олигополистической конкуренции.

17. Особенности ценообразования на рынке чистой монополии.
18. Понятие эластичности. Значение коэффициентов эластичности в исследовании рынка

19. Эластичность спроса по цене: оценка коэффициентов эластичности, классификация товаров

20. Учет факторов, влияющих на эластичность спроса при принятии ценовых решений

21. Перекрестная эластичность спроса по цене. Взаимозаменяемые, взаимодополняемые и нейтральные товары

22. Эластичность спроса по доходам

23. Классификация источников и методов сбора информации для изучения поведения покупателей

24. Методы, основанные на анализе фактических данных о покупках

25. Методы, основанные на выявлении предпочтений и намерений покупателей

26. Методы статистической обработки информации о поведении покупателей при изменении цен

27. Ценообразующие факторы

28. Взаимосвязь цены и спроса

29. Взаимосвязь цены и предложения
30. Экономическая конъюнктура: понятие, сущность

31. Показатели экономической конъюнктуры

32. Понятия и показатели рыночной конъюнктуры, их использование для анализа и прогнозирования цен

33. Методы исследования экономической конъюнктуры рынка и ценовой динамики

34. Индексный метод  в анализе конъюнктуры

35. Средние цены и обобщающий уровень цен
36. Теория потребительского поведения и спроса

37. Роль цен в инфляционных процессах. Стадии развития инфляции и динамики цен. Последствия инфляционного роста цен и их влияние на развитие экономики

38. Потребительский выбор в условиях риска и неопределенности
39. Общая характеристика ценовых методов

40. Затратные методы ценообразования
41. Рыночные методы определения цен

42. Параметрические методы ценообразования

43. Методы стимулирования сбыта продукции

44. Вопросы ценообразования в Гражданском кодексе Российской Федерации

45. Вопросы ценообразования в Налоговом кодексе Российской Федерации

46. Финансовый анализ решений в ценообразовании

47. Анализ безубыточности решений в ценообразовании

48. Классификация затрат для целей ценообразования

49. Бухгалтерская модель безубыточности: построение и анализ

50. Анализ безубыточности решений при изменении цен

51. Финансовый анализ решений в ценообразовании

52. Анализ безубыточности решений при изменении цен и затрат

53. Анализ безубыточности решений при продаже взаимозаменяемых и взаимодополняющих товаров
54. Затратное и ценностное ценообразование

55. Нормативно-законодательная база рыночного ценообразования
56. Цели и методы государственного регулирования цен
57. Уровни и способы прямого регулирования цен
58. Правовое регулирование цен предприятий-монополистов
59. Виды контроля за соблюдением государственной дисциплины цен
60. Экономические и административные санкции за нарушение государственной дисциплины цен
61. Стратегические и тактические аспекты ценовой политики
62. Ценовые стратегии и условия их выбора

63. Информационно-логическая схема разработки стратегии ценообразования.

64. Стратегии дифференцированного ценообразования

65. Стратегии конкурентного ценообразования

66. Стратегии ассортиментного ценообразования

67. Дискриминация цен

68. Дифференциация цен
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